
¡Hola amigos y amigas!

Quiero que volvamos a los 4 bloques de construcción que mencioné en el mail anterior, y vamos a comenzar con el block de "Influencia en toda
la ciudad". La mayor parte de nuestra actividad de red involucra a las iglesias cristianas y organizaciones que se han sentido atraídas por la red a
través del éxito de sus esfuerzos y la buena reputación; esto en efecto se convierte en nuestra base de trabajo.

Para aumentar nuestra "Influencia en toda la ciudad", nos veo yendo más allá de los límites de este grupo ejecutando actividades que
tienen un alcance más amplio. Sí, estas actividades seguirán involucrando y afectando directamente a los participantes de nuestras redes, pero
la intención es ir más allá.

El Fin de Semana Mundial de Oración (FSMO) brinda la oportunidad de ir más allá de nuestra red y llegar a las iglesias y sus congregaciones
en toda nuestra ciudad. A menudo serán pequeñas iglesias locales que podrían formar parte de la red en el futuro, pero también quiero que
participemos en las grandes iglesias influyentes. Las iglesias más grandes a menudo son más autosuficientes con sus propias agendas
establecidas, pero, a través de sus líderes, pueden ejercer una gran influencia en toda la ciudad. ¿No sería grandioso verlos apoyar al FSMO para
permitir que muchas más personas estén pensando y orando por la niñez vulnerable?

El primer fin de semana de junio está muy cerca. Espero que tenga planes para usar este evento para promover la causa de los niños con un
grupo más amplio de iglesias más allá de su membresía en la red. Visite www.worldweekendofprayer.com o escriba al equipo de Viva para
América Latina a info@redviva.org  para obtener detalles y recursos para el FSMO.

Como redes, también debemos influir en el pensamiento y las actitudes de la población en general para reducir los obstáculos que limitan el
desarrollo de los niños y niñas y motivarlos a promover comportamientos a favor de ellos y ellas. Tenemos alternativas para hacer esto a través
de gran número de personas en las congregaciones de nuestra iglesia, pero necesitamos ir más allá y hacer uso de otros medios para llegar a
todos. Las campañas son una buena alternativa, como la Campaña de Buen Trato que ha permitido a muchas redes dar un primer paso en esta
dirección: consulte el resumen adjunto de los logros de la campaña de 2017 con 11 redes que presentan el desafío a más de 92,000 personas.
Algunas redes también hacen un buen uso de los videos en televisión o en las redes sociales para transmitir sus mensajes: esta es claramente
una dirección que debemos seguir en el futuro.

Mateo 5: 13-16 habla de nosotros siendo 'sal' y 'luz'. Reflexiona sobre cómo tu red puede llegar más allá de los participantes de la red y
comenzar a influir en la ciudad para promover los cambios positivos, sostenibles y de gran alcance  a favor de los niños, y de hecho, la reputación
de tu red.

Que Dios te bendiga,

Brian

mailto:b.wilkinson@viva.org
mailto:b.wilkinson@viva.org
mailto:k.thompson@viva.org
mailto:familiaviva@redviva.org
http://www.worldweekendofprayer.com/
mailto:info@redviva.org
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CAMPAÑA DE BUEN TRATO 2017 - INFORME RESUMIDO 


35,131 niños participaron con 92,350 adultos durante la Campaña de Buen Trato 2017 con el 


apoyo de Viva       


Luego de muchos años de éxito de las Campañas de Buen Trato en América Latina, Viva introdujo una Campaña 


de Buen Trato (CBT) simplificada para todas nuestras redes asociadas. En su tercer año a nivel mundial, la 


campaña está creciendo y ayudando a promover un cambio duradero para los niños y niñas.  


Esta campaña es poderosa porque está dirigida por niños que se 


aseguran de que conocen sus derechos y fortalecen su confianza 


para hablarles a los adultos sobre cómo deben ser tratados. Es una 


demostración clara a la comunidad del valor y el poder que los 


niños, niñas y adolescentes pueden tener y alienta a las 


comunidades a escuchar a sus hijos. Una vez que han recibido 


capacitación, ingresan en sus comunidades y hablan con los adultos 


sobre los derechos y el buen trato. Luego piden a los adultos que 


firmen una tarjeta de promesa en la que se comprometen a:  


 


Este año, la Campaña de buen trato se ejecutó en 14 redes asociadas, 11 de las cuales informaron sus resultados: 


 


 


 


 


 


 


 


 


TEMAS DE RED Y BENEFICIOS DE LA CAMPAÑA DE BUEN TRATO 


Cada red adoptó los objetivos de la campaña de buen trato y algunos eligieron mensajes adicionales para 


reflejar su enfoque de red, como el énfasis en las necesidades de las niñas o la protección de los niños en las 


escuelas. Los lugares donde se realizaron las campañas fueron elegidos de manera que garantizaran la 


protección de los niños, niñas y adolescentes participantes en las campañas.   


Los beneficios de la campaña informados por las redes incluyen: 


o Creciente pensamiento creativo, fomentando el 


talento y las producción de canciones alusivas. 


o Se refuerzan las habilidades de confianza, 


comunicación, liderazgo y defensa. 


Diles que los 


amas cada 
día 


Escucha lo 


que tienen 
que decir y 


pasa tiempo 


con ellos 


Acéptalos tal 


como son y 
reconoce sus 


cualidades 


Apoya su 


aprendizaje 
y capacítalo 
para aceptar 


buenos 
valores 


Enséñales a 


asumir 
responsabilida
des y ayúdalos 


a resolver 
conflictos 


NÚMEROS CLAVE (basados en 11 redes que proporcionan informes) 


Niños que participan en la campaña:  35,131  


Adultos que apoyan la Campaña       924  


Miembros de la red involucrados  


(iglesias y organizaciones):        501  


Promedio de horas de entrenamiento para niños:        4  


Adultos que recibieron orientación y las tarjetas  92,375  


Firmas de compromiso    15,046 


Los adultos firman el acuerdo en India 
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o Conocer los derechos de la niñez. 


o Reconocimiento del valor de la participación de 


la niñez y adolescencia en la comunidad. 


o Relaciones familiares bien fundadas y saludables. 


o Nuevo compromiso para mantener seguros a los 


niños, niñas y adolescentes. 


o Reconocimiento del gobierno de su papel en la 


protección de la niñez.


 


 ACTIVIDADES DE LAS REDES 


Las redes ofrecen entre 1 y 4 horas de capacitación para niños, 


niñas y adolescentes que promueven la campaña y trabajan junto 


a los adultos. La mayoría de las redes imprimieron tarjetas de 


promesa y pidieron a los adultos que firmasen su compromiso 


con el buen trato a la niñez. Los métodos para difundir los 


mensajes incluyeron grandes eventos donde cientos escucharon 


sobre el buen trato, grupos de niños que hablaron a adultos en 


sus comunidades distribuyendo tarjetas pidiéndoles que se 


inscriban o promocionen la campaña en las escuelas  y dando tarjetas a los niños de las escuelas para que den 


a sus padres y familiares y les pidan firmar el comrpomiso por el buen trato. Algunas redes usaban diferentes 


medios y marchas, y los niños y niñas escribían y grababan canciones o creaban pancartas, para difundir aún 


más los mensajes. Estas son algunas de las iniciativas a nivel global que se promueven durante las campañas de 


buen trato. 


 


LOGROS (para más información, consulte el informe completo) 


 La red de PTC en Camboya tiene 42 miembros e informó que 40 


miembros acordaron implementar la Campaña durante el año. También 


eligieron temas sobre buen trato en la iglesia y diseñaron estudios bíblicos 


sobre el tema para promover el buen trato durante el año.  


Un grupo vinculado a CRANE en Kampala pudo aumentar el número de 


Embajadores Infantiles. Los adultos adquirieron una comprensión de los 


problemas que presentaron los Embajadores Infantiles que debían 


ponérseles atención, y toda la comunidad valoró su participación. 


Red Viva Bolivia llegó a un gran número de adultos con su campaña de 


sensibilización. Se distribuyeron 72,000 'licencias del Buen trato' (tarjetas de 


compromiso con el Buen Trato). Una organización y comunicación 


eficientes les permitieron operar a gran escala y ver cómo mejoran muchas 


relaciones familiares. Sintieron que su mayor éxito fue el empoderamiento 


de 313 niños, niñas y adolescentes para diseñar y liderar la campaña en la que se movilizaron 28,000 niños para 


hablarles a los adultos sobre el buen trato. Los 313 niños líderes recibieron 26 horas de capacitación y están 


comprometidos a cambiar su cultura y medio ambiente para lograr un buen trato a la niñez. 


 


RETROALIMENTACIÓN DE NIÑOS Y ADULTOS A TRAVÉS DE LAS REDES 


HYDERABAD, INDIA: 'Fui bendecido personalmente por la campaña junto con mis hijos. Lo hice en todo mi barrio, 


así como en mi iglesia. Me he responsabilizado de hacer esto y puedo ser una bendición para los adultos de la sociedad 


". 


PATNA, INDIA: 'Todos los niños estuvieron muy emocionados durante todo el proceso. Tenían un sentido de logro. 


Muchos niños dijeron que no conocían sus derechos, por lo que dijeron que ahora se sentían empoderados. Se sintieron 


motivados para hacer tales intervenciones en el futuro ". 


Niños con los tableros de 


inscripción y volantes de CBT 
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FILIPINAS: 'Algunos adultos estaban molestos y deliberadamente ignorarían a los niños, pero 


cedieron cuando se les explicó el propósito de la campaña y tomaron el compromiso'. 


  


APRENDIZAJE DE LAS REDES Y SU SIGNIFICADO  


La campaña también provocó que los adultos comenzaran a 


pensar de forma más creativa sobre una solución a los problemas 


que los niños les presentaban y las redes obtuvieron muchas ideas. 


La importancia de que niños y adultos trabajaran juntos para la 


comprensión de la situación y encontrar de manera creativa 


formas de mejorar el trato hacia la niñez es emocionante.  


 


 


Esperamos inspirarte para participar en la Campaña de Buen Trato el próximo año y ampliar tu 


propio "paraguas" de enfoque de red. 


 


MÁS INFORMACIÓN 


 


El folleto del programa Campañas de Buen Trato está disponible para usted, únase a esta iniciativa donde la niñez es la 


protagonista como promotores del buen trato a nivel global. Esta guía contiene la visión, los componentes esenciales, 


consejos sobre la preparación y recursos para ejecutar la campaña. Visita learn.viva.org/influence/good-treatment-


campaign/ o contáctese con info@viva.org para obtener más información. 


Adultos en la reunión de CBT en 


Uganda 






